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• Motivation: Medien sind wichtig! 

• Migration und Medien: Veränderte Rahmenbedingungen 

• Begriffe: Identität, Communities, Integration, Mediennutzung

• Forschungsstand: Ein paar ausgewählte Studienergebnisse

• Diskussion



/ 5Bevölkerung mit Migrationshintergrund 2017

Stat. Bundesamt, Destatis, 2019



/ 6EU-Zuwanderung 2017/2018

BaMF 2019



/ 7Asylanträge 2018

BaMF 2019



/ 8Altersstruktur Tagesseher und tägliche Onliner

Frees/Koch 2018, S. 401



/ 9Medien und Migration: Rahmenbedingungen

• Diversifizierung der Migration

• Neue Modi der Medien(nutzung)

• Fragmentierung des „Publikums“



/ 10Schlaglichter und Begriffe

• Migration, Flucht, Asyl, Ethnische Minderheiten

• Identität: Wer bin ich? Wohin gehöre ich? Wo komme ich her?

• Gemeinschaften, Diaspora, soziale Gruppen, Milieus

• Integration (1): Sozial, Politisch, Medial

• Integration (2): Individuelle Akkulturationsstrategien

• Medien: Massenmedien, Funktionsmedien, Soziale Medien, Netzwerke

• Mediennutzung: Rezeption, Selektive Nutzung, “ProdUser“

• Medienwirkungen
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IntegrationMediennutzung

Perspektive: Ursache und Wirkung
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Mediennutzung als Vermittlungsinstanz

Bonfadelli et al. 2007, S. 144
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Integration: Akkulturationsstrategien

Einstellungen und Verhaltensweisen
gegenüber der Ankunftsgesellschaft

Einstellungen und
Verhaltensweisen
gegenüber der
Herkunftsgesellschaft

Zugewandt
positiv

Abgewandt
negativ

Zugewandt
positiv Integration Separation

Abgewandt
negativ Assimilierung Marginalisierung



/ 14Überblick: Quellen und Studien

• ARD/ZDF: Migranten und Medien, 2007/2011
(MH: türkisch, griechisch, italienisch, polnisch, ex-Jug., ex-GUS, n=3.302)

• LFM: Mediennutzung junger Menschen mit MH, 2009
(MH: türkisch, russisch, 12-29 J., n=606 / Q)

• SLM: Mediennutzung und Medienkompetenzen (JuMiS), 2014
(11-21 J., n=462 Schüler mit / n=1.768 ohne MH / Q)

• LfK/LMK/SWR: Jugend, Information, Medien (JIM), 2018
(12-19 J., n=1.200)

• FU Berlin: Flucht 2.0 (2016)
(Syrien, Irak, Zentralasien, n=404 / Q)

• ARD/ZDF: Langzeitstudie Massenkommunikation (zuletzt 2015)
(Bevölkerung ab 14J., n=4.300)

• (Bpb: Migration, Integration, Medien, 2016)
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Jugendliche und junge Erwachsene mit 
türkischem oder russischem
Migrationshintergrund (in NRW)

Zoom



/ 19Stichprobe: Sprachgebrauch 

Zentrale Befunde: Telefonumfragen

Russischer MH 
12-19J., n=132

Türkischer MH 
12-19J., n=156

Türkischer MH 
12-19J., n=156

Russischer MH 
12-19J., n=132
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Staatsbürgerschaft

Türkische Herkunft Russische Aussiedler Staatsbürgerschaft 

12-19 J. 
nw=156 

20-29 J. 
nw =146 

Gesamt 
nw =302 

12-19 J. 
nw =131 

20-29 J. 
nw =171 

Gesamt 
nw =303 

Deutsch 33 40 37 92 92 92 

Türkisch 64 60 62 - - - 

Russisch - - - 5 2 2 

Beide Staatsb. (D+) 3 - 2 3 8 6 

Gesamt 100 100 100 100 100 100 

 

Zentrale Befunde - Telefonumfragen
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Zentrale Befunde: Telefonumfragen

Mediengattungen Türkischer Migrationshintergrund  Russische Spätaussiedler 

 12-19 J. 
nw=156 

20-29 J. 
nw=146 

Gesamt 
nw=302 

 12-19 J. 
nw=132 

20-29 J. 
nw=171 

Gesamt 
nw=303 

Fernsehen (Deutsch) 82 58 71  83 80 81 

Fernsehen (Türk. bzw. Russ.) 65 64 65  20 30 25 

Radio (Deutsch) 11 25 18  32 50 42 

Radio (Türk. bzw. Russ.) 6 13 10  2 2 2 

Tageszeitung (Deutsch) 14 28 21  10 24 18 

Tageszeitung (Türk. bzw. Russ.) 9 24 16  2 3 2 

Internet (Deutsch) 66 52 59  71 56 63 

Internet (Türk. bzw. Russ.) 25 34 29  17 36 27 

  

Sprachgebundene Mediennutzung 
(Stammnutzer, Mehrfachnennung in Prozent, gew.) 
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Mediennutzung und Medienkompetenz 12- bis 19-Jähriger

Persönliche Medienausstattung

Türkischer  MH 
n=156

JIM 08 
n=1208

Russischer MH 
n=132

Zentrale Befunde: Telefonumfragen
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Qualitative Befunde

Gruppendiskussionen

§ Hybride Identitäten erfordern und befördern hybride Mediennutzung.

§ Jugendliche mit Migrationshintergrund sind Jugendliche.

§ Medien sind Repräsentations-, Integrations- und Sozialisationsinstanzen

§ Interpersonale Kommunikation, Selbstdarstellung und Identität in 
Sozialen Medien

§ Migrationsgeschichte ist Familien und Generationengeschichte

§ Soziale Milieus sind entscheidend, aber Migration entscheidet über das 
Soziale Milieu.
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Qualitative Befunde

Schlussfolgerungen

§ Die Befunde der Studie relativieren den Bedarf an einer Medien-
kompetenzförderung in Milieus junger Migranten, die in einem engeren 
Sinn „instrumentell“ ausgerichtet ist.

§ Da Problemfelder des Medienumgangs in Migrantenmilieus primär 
durch „Drittfaktoren“ wie Bildung, Geschlecht etc. vermittelt sind, 
müssen Medienkompetenzprojekte primär an diesen Faktoren 
ansetzen.

§ Eine Besonderheit könnten „Brückenprojekte“ zwischen Eltern und 
Kindern in Migrantenmilieus sein, mit der Zielsetzung, die Unsicherheit 
der Eltern gegenüber dem Medienumgang ihrer Kinder zu reduzieren.

§ Eine andere Besonderheit wären „reflexive“ Medienprojekte, die auf 
die Selbstdarstellung und Selbstwahrnehmung junger Migranten im 
Spiegel der Medien und des Mediengebrauchs hinführen.
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Medientätigkeiten Freizeit
(Top 3 Beliebtheit)

Alle
(n=1834)

Ohne MH
(n=1482)

Mit MH
(n=352)

Soziale Netzwerke im Internet 52% 52% 54%

Fernsehen (offline) 41% 43% 32%

Musik online 33% 31% 44%

Beliebteste Fernsehprogramme
(Top 3 Beliebtheit)

Alle
(n=3057)

Ohne MH
(n=2506)

Mit MH
(n=551)

ProSieben 48% 47% 51%

RTL 13% 13% 13%

VOX 10% 10% 9%
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Zwischenfazit

§ „Der Migrationshintergrund“ führt nicht zur Mitgliedschaft in
einer Gemeinschaft / Community – gleiche Herkunft ggf. 
schon.

§ Soziodemografische (Alter!), soziale (Familie!) und 
ökonomische (Bildung!) Merkmale sind identitätsstiftend 
und beeinflussen die Mediennutzung.

§ Ausnahme: Sprachkompetenz und Alltagssprache

§ Die neuen Leitmedien verbinden interpersonale 
Kommunikation, Netwerk- und Gruppenkommunikation
sowie Massenkommunikation.
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