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Tagliches Zeitbudget fur Medien 1964-2015
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ab 2000: 8 Medien
(mit Internet)
10:00 9:43
9:26
ab 1980: 6 Medien, 8:92 .
ab 1985: 7 Medien '
8:33 8:33 8:31
o :’?BOT’ s Medi}:: 6:20 6:33
, Radio, Tageszeitung fian 551 714
4:36 :
5:33 .
3:40 4:58 5:08 === J\lle erfragten Medien
3:14 4:36 '
Tagesaktuelle Medien (TV, Radio,
Tageszeitung, ab 2000 Internet)
1964 1970 1974 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015

Ab 1980: AuBer TV, Radio, Tageszeitung zusatzlich Tontrager, Blicher, Zeitschriften.
Ab 1985: zusatzlich Video.
Ab 2000: zusatzlich Internet.

Basis: BRD gesamt (bis 1990 nur alte Bundeslander), Mo-So (bis 1990 Mo-Sa), 5.00 Uhr-24.00 Uhr; 1964: Pers. ab 15 J.; 1964/1970: 5.00-1.00 Uhr; 1974-1985: 5.30-24.00 Uhr;

bis 2005 Deutsche, ab 2010 deutschspr. Bevolkerung.

Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation. In: Media Perspektiven 11/2015, S. 506.
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Outline 4

* Motivation: Medien sind wichtig!

* Migration und Medien: Veranderte Rahmenbedingungen

e Begriffe: Identitat, Communities, Integration, Mediennutzung
* Forschungsstand: Ein paar ausgewahlte Studienergebnisse

* Diskussion



Bevdlkerung mit Migrationshintergrund 2017
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EU-Zuwanderung 2017/2018
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Asylantrage 2018 /7

HauptstaatsangehorigkeitenimJahr2018
Gesamtzahl der Erstantrage: 161.931

Syrien, Arab. Republik;

sonstige; 41.502; 25,6% 44.167; 27,.3%

Russische Foderation;
3.938; 2.4%

Ungeklart; 4.220; 2,6%
Somalia; 5.073; 3,1% Irak; 16.333; 10,1%

Eritrea; 5.571; 3,4%

Afghanistan;9.942; 6,1% Iran, Islam. Republik;

10.857; 6,7%
Tiirkei; 10.160; 6,3% Nigeria; 10.168; 6,3%

BaMF 2019



Altersstruktur Tagesseher und tagliche Onliner I8

22

14-19J. 20-29J. 30-39J. 40-49J. 50-59J. 60-69J. ab70J.

m Tagesseher TV (48,90 Mio) m Onliner (54,0 Mio)

Basis: Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren.

Quelle: AGF/GfK-Fernsehpanel D+EU, 1. Hj. 2018; ARD/ZDF-Onlinestudie 2018.

Frees/Koch 2018, S. 401



Medien und Migration: Rahmenbedingungen
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* Diversifizierung der Migration
* Neue Modi der Medien(nutzung)

* Fragmentierung des ,Publikums®



Schlaglichter und Begriffe /10

* Migration, Flucht, Asyl, Ethnische Minderheiten

* |dentitat: Wer bin ich? Wohin gehoére ich? Wo komme ich her?

 Gemeinschaften, Diaspora, soziale Gruppen, Milieus

* Integration (1): Sozial, Politisch, Medial

* Integration (2): Individuelle Akkulturationsstrategien

e Medien: Massenmedien, Funktionsmedien, Soziale Medien, Netzwerke

 Mediennutzung: Rezeption, Selektive Nutzung, “ProdUser”

 Medienwirkungen



Perspektive: Ursache und Wirkung
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Mediennutzung

Integration




Mediennutzung als Vermittlungsinstanz /12

Ethnische Soziale Integration
Identitat - Mediennutzung | (Akkulturations-
strategie)

Uses andGratifications
Paradigm: Media Ghetto?

Social Background and Use of Mass Media
Individual Characteris- i from Origin or
tics of Media Users Host Country

Use of Mass Media _’_ Social Identity

from Origin or and/or
Host Country i‘_ Social Integration

Effects Paradigm: Social Integration?
Cultural Studies: Identity Formation?

Bonfadelli et al. 2007, S. 144




Integration: Akkulturationsstrategien /13

Einstellungen und Verhaltensweisen
gegeniiber der Ankunftsgesellschaft

Zugewandt Abgewandt
positiv negativ
Einstellungen und Zugewandt : :
. . ntegratlon
Verhaltensweisen positiv
gegeniiber der Abgewandt
Assimilierung Marginalisierung

Herkunftsgesellschaft negativ




Uberblick: Quellen und Studien 14

ARD/ZDF: Migranten und Medien, 2007/2011
(MH: tarkisch, griechisch, italienisch, polnisch, ex-Jug., ex-GUS, n=3.302)

LFM: Mediennutzung junger Menschen mit MH, 2009
(MH: tarkisch, russisch, 12-29 J., n=606 / Q)

SLM: Mediennutzung und Medienkompetenzen (JuMiS), 2014
(11-21 J., n=462 Schiler mit / n=1.768 ohne MH / Q)

LfK/LMK/SWR: Jugend, Information, Medien (JIM), 2018
(12-19 J., n=1.200)

FU Berlin: Flucht 2.0 (2016)
(Syrien, Irak, Zentralasien, n=404 / Q)

ARD/ZDF: Langzeitstudie Massenkommunikation (zuletzt 2015)
(Bevolkerung ab 14J., n=4.300)

(Bpb: Migration, Integration, Medien, 2016)



ARD/ZDF: Migranten und Medien 2011
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ARD/ZDF: Migranten und Medien 2011 /16
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ARD/ZDF: Migranten und Medien 2011 /17
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Jugendliche und junge Erwachsene mit
tirkischem oder russischem

Migrationshintergrund (in NRW)




Stichprobe: Sprachgebrauch
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Zentrale Befunde: Telefonumfragen
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Stichprobe
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Staatsblrgerschaft

Staatsbiirgerschaft Turkische Herkunft Russische Aussiedler
12-19J. 20-29 . Gesamt 12-19J. 20-29 J. Gesamt
n,=156 n, =146 n, =302 n, =131 n, =171 n, =303

Deutsch 33 40 37 92 92 92

Tiirkisch 64 60 62 - - -

Russisch - - - 5 2 2

Beide Staatsb. (D+) 3 - 2 3 8 6

Gesamt 100 100 100 100 100 100

Zentrale Befunde - Telefonumfragen




Mediennutzung 12- bis 29-jahriger Migranten /21

Sprachgebundene Mediennutzung

(Stammnutzer, Mehrfachnennung in Prozent, gew.)

Mediengattungen Tirkischer Migrationshintergrund Russische Spataussiedler
12-19J). | 20-29). Gesamt 12-19J. 20-29J. Gesamt
n,=156 n,,=146 n,,=302 n,=132 n,=171 n,,=303

Fernsehen (Deutsch) 82 58 71 83 80 81

Fernsehen (Tiirk. bzw. Russ.) 65 64 65 20 30 25

Radio (Deutsch) 11 25 18 32 50 42

Radio (Tiirk. bzw. Russ.) 6 13 10 2 2 2

Tageszeitung (Deutsch) 14 28 21 10 24 18

Tageszeitung (Tirk. bzw. Russ.) 9 24 16 2 3 2

Internet (Deutsch) 66 52 59 71 56 63

Internet (Tiirk. bzw. Russ.) 25 34 29 17 36 27

Zentrale Befunde: Telefonumfragen




Mediennutzung und Medienkompetenz 12- bis 19-Jahriger .,

Personliche Medienausstattung
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Qualitative Befunde /23

Gruppendiskussionen

= Hybride Identitaten erfordern und befordern hybride Mediennutzung.
= Jugendliche mit Migrationshintergrund sind Jugendliche.
= Medien sind Reprasentations-, Integrations- und Sozialisationsinstanzen

= Interpersonale Kommunikation, Selbstdarstellung und Identitat in
Sozialen Medien

= Migrationsgeschichte ist Familien und Generationengeschichte

= Soziale Milieus sind entscheidend, aber Migration entscheidet tUber das
Soziale Milieu.




Qualitative Befunde /24

Schlussfolgerungen

Die Befunde der Studie relativieren den Bedarf an einer Medien-
kompetenzforderung in Milieus junger Migranten, die in einem engeren
Sinn ,instrumentell” ausgerichtet ist.

Da Problemfelder des Medienumgangs in Migrantenmilieus primar
durch ,Drittfaktoren” wie Bildung, Geschlecht etc. vermittelt sind,
mussen Medienkompetenzprojekte primar an diesen Faktoren
ansetzen.

Eine Besonderheit kdnnten ,,Briickenprojekte” zwischen Eltern und
Kindern in Migrantenmilieus sein, mit der Zielsetzung, die Unsicherheit
der Eltern gegenliber dem Medienumgang ihrer Kinder zu reduzieren.

Eine andere Besonderheit waren ,reflexive” Medienprojekte, die auf
die Selbstdarstellung und Selbstwahrnehmung junger Migranten im
Spiegel der Medien und des Mediengebrauchs hinfihren.




Mediennutzung 11-21jahriger in Sachsen
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Medientatigkeiten Freizeit Alle Ohne MH
(Top 3 Beliebtheit) (n=1834) (n=1482)

Soziale Netzwerke im Internet 52% 52% 54%
Fernsehen (offline) 41% 43% 32%
Musik online 33% 31% 44%

Beliebteste Fernsehprogramme Alle Ohne MH | Mit MH
(Top 3 Beliebtheit) (n=3057) (n=2506) (n=551)
ProSieben 48% 47% 51%

RTL 13% 13% 13%
VOX 10% 10% 9%




Medienbeschaftigung Freizeit 12-19jahriger in Deutschland |4

Internet*
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Musik horen
Online-Videos
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0 20 40 60 80 100
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JIM-Studie 2018
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zum Medienumgang
12- bis 19

bis 19-fhriger ‘a



Liebste Internetangebote 12-19jahriger in Deutschland /97
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Durchatmen /28

/wischenfazit

=  Der Migrationshintergrund” fihrt nicht zur Mitgliedschaft in
einer Gemeinschaft / Community — gleiche Herkunft ggf.
schon.

= Soziodemografische (Alter!), soziale (Familie!) und
okonomische (Bildung!) Merkmale sind identitatsstiftend
und beeinflussen die Mediennutzung.

= Ausnahme: Sprachkompetenz und Alltagssprache

= Die neuen Leitmedien verbinden interpersonale
Kommunikation, Netwerk- und Gruppenkommunikation
sowie Massenkommunikation.



Flucht 2.0:
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Freie Universitat

IF PU K

R Stichprobe BAMF!
Kommunikationswissenschaft
% (n) %?
' Herkunftsland
Syrien 53,5 (216) 64,5
Irak 23,8 (96) 17,7
Afghanistan 4,5 (18) 13,2
Iran 4,0 (16) 2,9
Pakistan 7,4 (30) 1,8
Sonstige 6,8 (28) -
‘ Altersgruppen
14-17 3,2 (13) 3,7
18-24 34,9 (141) 36,0
25-29 20,8 (84) 21,0
30-34 14,9 (60) 14,3
35-39 10,1 (41) 9,4
40-44 6,7 (27) 6,0
45-49 3,7 (15) 4,2
‘ 50 - alter 5.7 (23) 5,5
~ Geschlecht
Mannlich 83,7 (338) 71,1
Weiblich 15,6 (63) 28,9




Flucht 2.0: Zugang zu digitalen Geraten /30

Syrien Irak Zentralasien
(n=216) (n=96) (n=65)
Medium % (n) % (n) % (n)
Wahrend der Flucht
Einfaches Handy 13,4 (29) 12,5 (12) 44,6 (29)
Smartphone 78,2 (169) 86,5 (83) 33,8 (22)
Laptop oder Tablet! 2,8 (6) 7,3 (7) 1,5 (1)
In Deutschland
Einfaches Handy 6,5 (14) 6,3 (6) 323
Smartphone 88,9 (192) 91,7 (88) 66,2

Laptop oder Tablet! 5,6 (12) 10,4 (10) 1.5




Flucht 2.0: Internetnutzung auf der Flucht
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Syrien Irak Zentralasien
Haufigkeit der Internetnutzung % (n) % (n) % (n)
Im Heimatland/Aufenthaltsland (n=197)} (n=88)! (n=51)}
Tagliche Nutzung 65,0 (128) 75,0 (66) 43,1 (22)
m't‘:f:;ens aelime 89,8 (177) 89,8 (79) 72,5 (37)
Wahrend der Flucht? (n=170)3 (n=84)3 (n=22)3
Tagliche Nutzung 42,9 (73) 44,0 (37) 22,7 (5)
::':::'::;e"s e 87,6 (149) 85,7 (72) 72,7 (16)
In Deutschland (n=216) (n=96) (n=65)
Tagliche Nutzung 86,1 (186) 82,3 (79) 46,2 (30)
Mindestens seltene 97,2 (210) 96,9 (93) 92,3

Nutzung




Flucht 2.0: Vertrauen in Medien /32

Syrien Irak Zentralasien
(n=216) (n=96) (n=65)
Vertrauen % (n) % (n) % (n)
Medium?!
TV 19,6 (36) 35,7 (30) 7,0 (4)
Online 23,9 (44) 25,0 (21) 8,8 (5)
Interpersonelle Kommunikation 56,5 (104) 39,3 (33) 84,2 (48)
Informationsquelle?
Lokale Regierung 16,8 (31) 6,9 (6) 17,3 (9)
Deutsche Regierung 37,5 (69) 59,8 (52) 17,3 (9)
Andere Fliichtlinge 22,8 (42) 20,7 (18) 42,3 (22)
Helfer (z.B. NGO-Beschaftigte) 22,8 (42) 12,6 (11) 23,1 (12)




Flucht 2.0: Wichtigste Funktionen des Internet
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Syrien ... S, Zenlraleclen .

% (n) % (n) % (n)
In Deutschland (n=206)? (n=89)? (n=46)?
Funktionen des Internets’

Kommunikation 95,1 (196) 96,6 (86) 84,8 (39)
Information 71,8 (148) 60,7 (54) 522 (24)
Unterhaltung® 15,5 (32) 13.5 (12) 17,4 (8)
Praktische Zwecke® 0,5 (1) 0,0 (0) 4,3 (2)
Eigene Erfahrungen in 6ffent- 282 (58) 236 (21) 239 (11)

lichen Internetforen geteilt®
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Vielen Dank fur die Aufmerksamkeit
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Eine Integrationstypologie / 36

Tabelle 33:  Die Integrationstypologie im Uberblick
(pos. (1) und neg. (-) Abweichungen vom Stichprobendurchschnitt)

Aktive Variablen der Segmentation riyi)lgﬂ lyj1g3 iyflg)

Deutsche Staatsbiirgerschaft (@) +++ ---

Dt. Staatsbiirgerschaft gewtinscht 1+ %) ---
(Aufenthalt fir immer geplant | __________ A R -
Sprachkompetenz Deutsch | ________FF ... U SN

Politikinteresse Deutschland (@) ++ - -
Dolitische Vertretung | _ | _oo-. s e e

Informationsquellen (@) + S

Vertrauen in deutsche Institutionen + + - -

Soziale Interaktion + + -

Rel. Haufigkeit in der Stichprobe 38% 38% 24%




Kausalitaten /37

Tabelle 47: Multiple, lineare Regressionen zur Erklirung der
Akkulturationsstrategien?)

Akkulturationsstrategien (Indices)

Integration Assimilation Separation Marginali-

sierung

Konstante (Modell I) 2 2.8 1.2 .66

Alter =13 .10 13

Bleitbewunsch (ja) A2 -.18

Rel. Aufenthaltsdauer®) 23 -25 =13

Dt. Staatsbiirgerschaft (ja) -.14

Adj. R2 (Modell I) .05 10 d7 .05

Konstante (Modell II) 2.0 1.4 1.2

Alter =12 -.09 .10 .15

Bleibewunsch (ja) .06 -14 .09

Rel. Aufenthaltsdauer®) =15

Dt. Staatsbiirgerschaft (ja) -11

Mediennutzung Deutsch .20 .35 30 -33

Mediennutzung Tiirkisch .19 =26

Mediennutzung (Dt.=Tk.) .09 -.19 .10

Adj. R2 (Modell IT) 12 32 23 .16

Diff R2(M II)/R2 (M I) .08 23 06 71




Mediennutzung der Intergrationstypen /38

Tabelle 35: Mediennutzung nach Gattungen

(Stammnutzer,® Mehrfachnennung, in Prozent)

Typen

Typ A Typ B Typ C Gesamt

Ne=190 Nney=193 ny=120 Nne=>503
Turkisches® Fernsehen 71 78 77 75
Deutsches Fernsehen™* 70 61 53 62
Turkisches Radio 11 16 8 12
Deutsches Radio 33 28 29 30
Tiirkische Tageszeitung 20 17 22 19
Deutsche Tageszeitung 20 23 15 20
Turkische Internetseiten 18 20 17 18

Deutsche Internetseiten® 43 39 25 37




