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10. NURNBERGER SPORTDIALOGE.
WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.
19.11.2016, 12:45 - 14:30 UHR, NURNBERG.
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WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.
GRUNDLAGEN DES SPONSORINGS.

Unterscheidung zwischen Sponsoring & Spende [Grundlagen]

Formen der

Unternehmens- Art der Forderung
forderung
Merkmale Mizenatentum Spendenwesen Sponsoring
Art des Geldgebers Privatpersonen, Privatpersonen, Unternehmen
Stiftungen Unternehmen

Motiv(e) der Forderung

Aunsschliefilich Fordermotive
{altruistisch)

Fordermotiv dominant
eventuell Steuervorteile
(Gemeinnutz)

Fordermotiv und
Erreichung von Kommuni-
kationszielen (Eigennutz)

FZusammenarbeil Teilweise (iiber Forder- Nein Ja { Durchii ithrung von
mit Geforderten bereiche) Sponsorships)
Medienwirkung Nein (eher privat) Kaum Ja (Offentlich)

Einsatz im Bereich Sport Sehr selten Selten Dominant




WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.
GRUNDLAGEN DES SPONSORINGS.

Definition von Sponsoring [Grundlagen]

* Merkmale von Sponsoring:
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Prinzip der Leistung und Gegenleistung

Maogliche Leistungen an gesponserte Organisation:
Geldleistungen, Sachmittel oder Dienstleistungen
Maogliche Gegenleistung von Organisation an Sponsor:
Werbeflachen oder Logoplatzierungen auf Drucksachen
Gleichberechtigte Partner

Gemeinsame Zielgruppen

Interessen von Sponsor und Sponsoring-Nehmer



WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.
GRUNDLAGEN DES SPONSORINGS.

Sponsoring im Sportbereich [Grundlagen]

Besonderheit Sport:
=  Emotional angenehme Situation
= Breiter Aufmerksamkeitswert des Sports

= Wirkung der Medien!
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WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.
GRUNDLAGEN DES SPONSORINGS.

Vorteile von Sponsoring fur den Verein [Grundlagen]

... fur die gesponserte Organisation:
Finanzielle Unterstitzung
Zuschtsse fur Teilbereiche
Ausriustung

Personal

Dienstleistungen
Beratungsleistung und Know-How

YVVVYVVYY

...und Nachteile???



WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.
GRUNDLAGEN DES SPONSORINGS.

Sponsoringobjekt [Grundlagen]
[ Organisatorische Einheit | [Sportart |

A

Spitzen-
verbande

{z.B. DFB)
Vereine

Sportver-
anstaltung

Sportmann- T
schaften

Einzelsportier |
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WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.
GRUNDLAGEN DES SPONSORINGS.

Sponsoring im Sportbereich [Beispiel an Sponsoringmaflinahmen]

Kernmafllnhahme Praxisbeispiele

Branding von Ausristung Trikots, Trainingsanztge, T-Shirts,
Hosen,...

Erscheinung im Vorfeld der Pressetexte, Pressekonferenzen vor

Sportveranstaltung Veranstaltungen, Aktionen im Rahmen der

Bewerbung von Sportveranstaltungen,...

Erscheinung im direkten Umfeld der Bandenwerbung, Spielflachenwerbung,

Sportveranstaltung Werbung auf Medien vor Ort wie
Videowdrfel,...
Nutzung von Pradikaten ,...offizieller Ausruster von...“,

,...exklusiver Partner von...“,...

Benennung des Sponsoring-Objekts | Titelsponsoring: ,EHC Red Bull Miinchen®,
nach dem Sponsor ,Thomas Sabo Ice Tigers“, ,ratiopharm

Ulm*“,...
Logoplatzierung auf Drucksachen des | Autogrammkarten, (Bricken-)Banner, Flyer,

Gesponserten Infobroschiiren, ...

Einsatz von Sportlerpersonlichkeiten Testimonials fur Werbung

Ausrichtung von Sportveranstaltungen | Stadtlaufe, Radtouren, Triathlon,....




WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.
SPONSORINGKONZEPT.

Voraussetzungen zur Einfihrung eines Sponsoringkonzepts im Verein

Klares Bild des eigenen Vereins (= Vereinsanalyse!)
Selbstvertrauen und Auftreten als Partner

Sponsoring-relevante Informationen (z.B. Erwahnung i. d. Presse)
sammeln

Definierter Anspruch an den Sponsor
Definierte MAglichkeiten zur Gegenleistung

Unterschied zur Spende hervorheben



WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.
SPONSORINGKONZEPT.

« Eckdaten des Sponsoring-Objektes (Team, Veranstaltung,...)
« Eckdaten des Projekttragers

« Zielgruppen des Projektes bestimmen und Parallelen finden
« Image des Projektes und Projekttragers

« Berichterstattung in den Medien

- Offentlichkeitsarbeit fiir das Projekt (Werbung, Events,...)

» Artdes Sponsorships (Exklusiv, Sponsoringpakete,...)

« Gesamtfinanzierung des Projektes

* Quantitat und Qualitat der erwarteten Leistung

« Konkrete Gegenleistung

« Moglichkeiten der Effizienzkontrolle

» Gesamtnutzen fur den konkreten Adressaten



WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.

SPONSORENAKQUISE.

Kriterien zur Sponsorenauswahl [Akguise]

Geographischer Bezug

Inhaltlicher Bezug

Zielgruppenbezug

Imagebezug

Unternehmen

Bestehende Kontakte zum

Bisherige Sponsoring-
Aktivitaten des Unternehmens

Wirtschaftliche Lage des
Unternehmens

Akzeptanz der Unternehmen
In der Institution
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WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.
SPONSORENAKQUISE.

Garantierte Misserfolge in der Akquise

Serienschreiben
Schreiben ohne Ansprechpartner
Schreiben ohne Bezug auf angefragte Firma

Uneinheitliches Design
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WORKSHOP 2: SPONSORING IM BREITENSPORT.
QUELLEN & LITERATUR.

RheinAhrCampus Remagen
Nufer/Buhler (2011): Marketing im Sport

Bruhn (2010): Sponsoring — Systematische Planung und integrativer
Einsatz.
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HERZLICHEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT.
KONTAKT.

Claus Nif3l
Klosterberg 23
84072 Au in der Hallertau

Tel.: 0151/25326174
Mail: claus.nissl@web.de



