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Zur Attraktivitat des Einzelhandels in den GroRstadten Deutschlands

- Erich Walfer, Statistisches Landesamt der Freien und Hansestadt Hamburg -

Bei der folgenden Darstellung handelt es sich um einen Aufsaiz, der zuerst im Heft 3/1997 der Zeitschrift ,Hamburg in
Zahlen® erschienen ist und den wir mit freundlicher Genehmigung des Statistischen Landesamits Hamburg in unverin-
derter Form noch einmal verGffentlichen. Die Vorteile dieses Vergleichs der 15 gréfifen Stédfe Deutschiands liegen
darin, daff mit Kennzahlen gearbeitet wird, so da8 unabhéingig von ortsspezifischen absoluten Zahlen ein direkter Ver-

gleich méglich ist.

Zu dem Ziel, gleichwertige Lebensverhdltnisse fiir
die Bevélkerung zu schaffen, gehori unter vielen
anderen Voraussefzungen auch ein ausreichendes
Angebot an Versorgungsmbglichkeiten. Dabei
spielt der Einzelhande! als ein Bindeglied zwischen
Herstellern und Konsumenten eine wichtige Rolle.

Der innerstadtische Einzelhandel lebt in erster Linie
von der Nachfrage der ortsanséssigen Kunden.
Das Angebot wird aber stets auch zu einem Teil
von auswadrtigen Kdufern in Anspruch genommen.
Im folgenden Beitrag wird untersucht, wie unter-
schiedlich der Einzelhandel auf die Einwohner des
Ortes konzentriert ist, wobei die gréfiten Stadie
Deutschlands miteinander verglichen werden. Eine
gewisse zentrale Stellung mit dberértlicher Versor-
gungsfunktion hat jede Stadi. Hier interessiert, in
welchem Mafle sich die Stiadie in dieser Hinsicht
unterscheiden.

Als Material dienen die Ergebnisse der Handeis-
und Gaststattenzahiung von 1993, deren Angaben
fiir den Ladeneinzelhandel mit der Einwohnerzahl
verkniipft werden, damit die errechneten Kennzif-
fern fir die verschiedenen Orte vergleichbar wer-
den. Weitere orisspezifische Verhéltnisse wie Be-
vilkerungsdichte, isolierte Lage, Umlandgegeben-
heiten usw. lassen sich in diesem Beitrag nicht
beriicksichtigen.

Fir die folgenden Ergebnisse ist auch die unter-
schiedliche Abgrenzung der Stadigebiete von Be-
deutung; bei Berechnung der Zentralitdt wirkt sich
aus, cb nur der Verdichtungsraum oder auerdem
ein sogenannter Randraum mit geringer Bevdlke-
rung innerhalb der Stadtgrenzen liegt. Hierauf mag
zuriickzufiihren sein, daB sich fir Hamburg, des-
sen Verwaltungsgrenzen auch weniger dicht besie-
delte Agrar- und Randgebiete umschlieRen, zwar
uberdurchschnitiliche, aber keine Spitzenwerte
ergeben.

Dem Umsatz kommt bei der Ermittiung der Attrak-
tivitat fir die einzelnen Stadie besondere Bedeu-
tung zu. Als Kriterium fiir die Anziehungskraft eig-
net er sich deshalb, weil der Umsatz am besten die
am Markt realisierte Angebotsleistung eines Gebie-
tes charakterisiert und in thm alle Einzelkomponen-
ten des Standorts ihren Niederschlag finden.
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Dagegen dienen die Parameter Zahl der Ladenge-
schéfte, Personal und Flache zwar auch der Cha-
rakterisierung der Angebotsstrukiur, aber sie sind
dabei zunachst nur Indikatoren fiir die Leistungsbe-
reitschaft, wahrend allein der Umsatz ein MaR fir
den tatséchlichen Leistungsvollzug darstelit.

In den folgenden Uberlegungen wird ein durch viele
Untersuchungen bestétigtes Kauferverhalten unter-
stellt. Erfahrungsgemaf kauft man kurzlebige G-
ter des taglichen Bedarfs wie Nahrungs- und Ge-
nuBmittel sowie Drogerie- und Apothekenwaren
vorwiegend in Wohnnahe; hochwertige Waren und
langlebige Gebrauchsgiiter werden dagegen eher
in Spezial- oder gro3en Geschiften nachgefragt,
die vorwiegend in Stadten zu finden sind.

Daher wurden die Geschafte nach solchen mit
Erlésen tberwiegend aus dem Verkauf von Waren
des periodischen Bedarfs einerseits und des aperi-
odischen Bedarfs andererseits unierteilt. Da die
Ausstrahlung eines Ortes in erster Linie vom An-
gebot fir Waren des aperiodischen Bedarfs aus-
geht, stehen diese im Vordergrund der folgenden
Betrachtung.

Bei einem Vergleich der Stadte hinsichtlich ihrer
Afttraktivitit werden Kennzahlen verwendet. Auf
diese Weise ist man unabhdngig von dem orts-
spezifisch bedingten absoluten Niveau der Zahlen
und ein direkter Vergleich der Stadte wird ermég-
licht. So wird die unierschiedliche Bevdlkerungs-
zahi, von der im wesentlichen die drtliche Ausstat-
tung mit Einkaufsmdglichkeiten abhdngt, ausge-
schaltet. Dadurch erkennt man, da die auf diese
Art relativierte Zahl der Ladengeschifte fiir die
Deckung des aperiodischen Bedarfs sehr unter-
schiedlich ist. Sie reicht von fast 50 Geschaften auf
10 000 Einwohner in Kdln vor Disseldorf (42) bis
zu nur 21 Liden in Leipzig und 19 Laden in Dres-
den. Dies ist sicher mit der noch im Aufbau befind-
lichen Einzelhandelsstruktur und entsprechendem
Nachholbedarf verbunden.

Allerdings ist diese breite Streuung allein noch
nicht so aufschiuBreich, da sich aus ihr keine
Rlckschlisse auf die Kapazitédt ziehen lassen. In
wenigen groflen Geschéaften, namentlich den Wa-
renh&usern, kann der Bedarf im gleichen oder gré-




Reren Umfange gedeckt werden als in mehreren
kleineren Einkaufsstatten.

Allen Stadten gemeinsam ist, dal? der Besatz mit
Laden fur den nichtperiodischen Bedarf weit gréer
ist als mit Laden far den taglichen Bedarf. Diese
Aussage trifft auch auf die weiteren Merkmale zu.

Ein ebenfalls groRes Gefille herrscht bei den Be-
schaftigten, die in Laden mit Gberwiegend Waren
des aperiodischen Bedarfs tatig sind. Auch hier hat
Kéln die hochste Anzahl mit 347 Beschaftigten je
10 000 Einwohner mit weitem Abstand vor Min-
chen (290}, Hannover (288) und NUmberg (281).
Dresden {116} und leipzig (108) liegen erheblich
niedriger und hilden damit die Schlullichter.

Diese Kennzahl charakterisiert die Leistungsfahig-
keit einer Grof3stadt hinsichilich der Einzelhandels-
versorgung wesentlich besser als der Ladenbe-
satz; man kann davon ausgehen, dafl die Beschaf-
tigtenzahi in einer positiven Relation zu der Nach-
frage steht. Allerdings ist auch hier ein ein-
schrankender Hinweis erforderlich, da die Bedie-
nungsform nicht berticksichtigt ist. Je stdrker die
Selbstbedienung angewendet wird, desto geringer
ist bei gleicher Leistung dié Beschéaftigtenzaht.

Ebenso wie die Ladengeschéfte und die Beschaf-
tigten ist die Verkaufsflache ein Merkmal, das die
Leistungsbereitschaft charakterisiert, ohne daf}
man davon gleich auf die erbrachte Leistung
schliefien kann. Hier fihrt Koéln (11 400 m?), das
schon bei den Laden und Beschéaftigten die Spitze
einnahm mit Abstand vor Narnberg (10250 m?)
und Bremen (9300 m?). Die niedrigste Flachenka-
pazitdt bezogen auf die Einwohner verzeichneten
bei den Ladengeschéften fiir Gebrauchsgiter wie-
derum Dresden (3650 m?) und Leipzig {3100 m?).
Auch Berlin {4800 m?) lag bei diesem Merkmal weit
unter dem Durchschniit.

Die wichtigste Kennziffer ist der Umsatz je 10 000
Einwohner; dieser Wert bringt die tatsachliche Lei-
stung in einem Ort zum Ausdruck. Wird der Um-
satz auf die Einwchner bezogen, so wird das relati-
ve Umsatzvolumen erkennbar und kann als Indika-
tor zur Beschreibung der Zentralitdit der Stadte
herangezogen werden. Er wird beeinflutt durch die
ortliche Nachfrage und die aus dem Umland ein-
stromende Kaufkraft. Je héher fur eine Stadt die
Umsatze aus Waren des aperiodischen Bedarfs je
Einwohner im Vergleich zu einer anderen Stadt
sind, desto gréfier ist die Attraktivitat dieser Stadt
gegentber der anderen.

Zu einem Unterschied m&gen unter Umstanden
auch verschiedene Einkommensstrukiuren fiihren.
Man kann aber davon ausgehen, dafy im wesentli-
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chen die auflerdriliche Nachfrage zu einem hohe-
ren Indikator beitragt.

Der Umsatz aus Gitern des aperiodischen Bedarfs
ist relativ am starksten in Kéin (88 Millionen DM),
Miinchen (79 Millionen DM) und Hannover (75
Millionen DM), Stadte, die vorher schon durch
Uberdurchschnittliche Werte hervortraten und somit
die grofte Uberortliche Bedeutung der hier aufge-
fuhrten Metropolen haben. Am unteren Ende der
Skala liegen wiederum die beiden ostdeutschien
Stadte mit Werten um 25 Millionen DM.

Bei dieser Rangfolge spieien neben der Nachfrage
nach langlebigen Gebrauchsgiitern von auflerhalb
sicher das Preisniveau und die Hdhe sowie Struk-
tur des verfugbaren Einkornmens der Einwohner
von Ort zu Ort eine Rolle.

Auch die Abwanderungen der stidtischen Einwoh-
ner in das Umland waren unterschiedlich stark. Bei
diesem Zentralititsindikator fallt die Spannbreite
zwischen dem hdchsten (88 Milliohen DM bei K&In)
und dem niedrigsten Wert (24 Millionen DM bei
Leipzig) auf. Es bleibt anderen Untersuchungen
vorbehalten zu ermiiteln, welche aufler den ge-
nannten Faktoren noch besonderen Einflull ausib-
ten.

Traten bei der Betrachtung der bisherigen Merkma-
le zwar jeweils verschiedene Stadte hervor, so ist
doch erkennbar, dafy bestimmte Orte auch mehr-
fach in der oberen beziehungsweise unteren Grup-
pe der Rangfolge anzusiedeln waren.

So ergibt sich, dal von einer besonders deutlichen
uberdrtlichen Bedeutung des Angebots von Waren
des aperiodischen Bedarfs bei Koln und Disseldorf
gesprochen werden kann; aber auch Mianchen und
Hannover k&innen hier genannt werden. Dagegen
befinden sich am unteren Ende der Skala der hier
untersuchten Stadte Leipzig, Dresden, Berlin und
Duisburg. Hamburg liegt bei allen vier Merkmalen
tiber dem Durchschnitt.

Die Struktur der Nachfrage bleibt nicht chne Aus-
wirkung auf die Struktur des Ladeneinzelhandels.
Wurden bisher bevdlkerungsbezogene Kennzahlen
betrachtet, so sollen nun betriebsbezogene Gréflien
verglichen werden. Wie aus der Tabelle hervor-
geht, ist die Personalintensitat — berechnet aus
Beschéaftigten je Ladengeschéft — in Stuttgart und
Nirnberg am grofiten. Je Laden werden Gber neun
Personen beschaftig, in den meisten anderen
Stadten sind es dagegen sieben bis acht Mitarbei-
ter. Nur Leipzig und Dresden fallen mit weniger als
sechs Beschafligten aus dem Rahmen.




Bei der durchschnittichen GroRke der Geschifte
liegt Nurnberg mit 340 m? Verkaufsfiiche je La-
dengeschaft weit an der Spitze; erst mit Abstand
folgt Dortmund an zweiter Stelle. Schlufilicht bilden
hier die Stadte Dresden, Berlin und Leipzig, wobei
die beiden letzigenannten Stadte knapp auf die
Halfte des Wertes von Niirnberg kommen.

In den umsatzbezogenen Ziffern kommt die Lei-
stung der eingesetzten Produktionsfaktoren zum
Ausdruck. Der Einzelhande! in Minchen halt bei
allen drei Faktoren die Spitzenposition. Der Umsatz
~ bezogen auf Geschéft, Beschéftigte sowie Ver-
kaufsflache — liegt jeweils weit ber dem Durch-
schnift. Ebenfalls in allen drei Positionen Gber-
durchschnittlich sind die Ergebnisse fiir Frankfurt
am Main und fiir Hannover. Dresden, Duisburg und
Leipzig bilden fiir alle drei beziehungsweise zwei
Merkmale die SchiuBlichter. im einzelnen fallen bei
Duisburg die niedrigsten Werte flr die Beschaftig-
ten- sowie die Verkaufsflachenproduktivitat auf.

Hamburg liegt bei den Ergebnissen dieser Tabelle

fiir alle Merkmale sehr nahe am Durchschnitt.
Trotz der attraktiven City halten die interessanten
Angebote von Einzelhandelskonzentrationen Teile
der Nachfrage im Umland.
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Beschiftigte und Verkaufsflachen am 30. April 1993
sowie Umsatz 1992 im Einzelhandeilin den gréfiten
Stidten Deutschlands

Beschéf- | Verkaufs-

tigte | flache Umsatz

je Be- jem?

oL ]
Stadt je Ladengeschaft Jsesi?g]:t schaf- [Verkaufs-
tigten fliche

Anzahl | m? 1000 DM

Berlin 6,2 171 1 548 251 9.0

Dresden

1} Oberwiegend Waren des aperiodischen Bedarfs
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Ladengeschéfte des Einzelhandels'), Beschiftigte und Verkaufsflichen am 30. April 1993

sowie Umsatz 1992 in den gréBten Stddten Deutschlands
- je 16 600 Einwohner -

Iadengeschiifte

am Main
Anzahl

mund gart

dorf

Beschiftigte

Bein  Hambug Minchen Kdin Frankfut Essen Dot  Stuft  Disse- Bremen Duis-

burg

Hannover Nom-  Leipzg i Dresden
berg

Berin  Hamburg Minchen Kdln
am Main
mZ

Frankfurt Essen

Dart- Stutt-
mend gart

dorf

Verkaufsfiiche

Dissel Bremen Duis-

burg

Hannover MNim-  LeipZig Dresden
berg

10000 7

Dort-

Hambuwg Minchen Koln Frankfut Essen Stut-  Dissel- Bremen Duis- Hannover Nﬁrn Leipzig
am Main mund gart dorf burg berg
Mio. DM Umsaiz

100

am Main
1) Gberwiegend Waren des aperiodischen Bedarfs

‘u
Berfin  Hamburg Minchen KXoln Frankfut Essen Dort Stutt-

mund gart

Diissel-
dorf

Bremen

Duis-
burg

!u
Hannover Nim-  Lleipzig Dresden
berg
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