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Satzung der Stadt NUrnberg tber Werbeanlagen
(Werbeanlagen$S - WaS)

Vom 06. April 2009 (Amtsblatt S. 133),

geéandert durch Satzung vom 03. August 2012 (Amtsblatt S. 258)

Die Stadt Nirnberg erlasst auf Grund von Art. 81 Abs. 1
Nr. 2 und Art. 79 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1 der Bayerischen
Bauordnung (BayBO) in der Fassung der Bekanntma-
chung vom 14. August 2007 (GVBI. S. 588), geéndert
durch § 7 des Gesetzes vom 22. Juli 2008 (GVBI. S.
479), folgende Satzung:
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Geltungsbereich

(1) Diese Satzung regelt das Verbot der Errichtung
von genehmigungspflichtigen, verfahrensfreien und ge-
nehmigungsfrei gestellten ortsfesten Anlagen der Wirt-
schaftswerbung (Werbeanlagen) im Sinne des Art. 2
Abs. 1 Satz 2 BayBO.

(2) Dieser Satzung unterfallen nicht Werbeanlagen
mit einer H6he bis zu 10 m

1. an der Stéatte der Leistung in durch Bebauungs-
plan festgesetzten Gewerbe- und Industriegebie-
ten; in Gebieten auRerhalb des Geltungsbereiches
eines qualifizierten Bebauungsplanes gilt dies
auch fur Werbeanlagen an der Stétte der Leistung
in Gebieten, die nach der vorhandenen Bebauung
den vorgenannten Baugebieten entsprechen;

2. anund auf Flughafen- und Hafengelande und

3. auf Ausstellungs- und Messegeldnden sowie
Sportanlagen

soweit sie nicht in die freie Landschaft wirken.

(3) Dieser Satzung unterfallen nicht Werbeanlagen
am Ort der Leistung, die nach ihrem erkennbaren
Zweck nur voribergehend fir hochstens zwei Monate
nicht ofter als zwei Mal im Jahr angebracht werden, im
AuRenbereich nur, soweit sie einem Vorhaben im Sinn
des § 35 Abs. 1 Baugesetzbuch dienen.

56. Nachtrag August 2012

(4) Regelungen flur Teile des Stadtgebietes in Sat-
zungen nach dem Baugesetzbuch und Art. 81 BayBO
bleiben unberihrt.

§2

Unzul&ssigkeit von Werbeanlagen

(1) Unzulassig sind im gesamten Stadtgebiet:

1. Werbeanlagen in stérender Haufung und Werbe-
anlagen an Ortsrandern, soweit sie in die freie
Landschaft hineinwirken;

2. Werbeanlagen, die das Straf3en- und Ortsbild er-
heblich beeintrachtigen, insbesondere ortsbildpra-
gende Sichtachsen und Blickbeziige, wesentliche
StraRenrdume und Fahrbahnmittelstreifen der
Hauptzufahrten in die Stadt;

3. Werbeanlagen, die ortsbildpragende Grunstruktu-
ren wie Grlnanlagen, Alleen, begriunte Bahn-
damme, Grinzige, begriinte Fahrbahnmittelstrei-
fen, Vorgartenzonen oder die Stralenraumbegri-
nung erheblich beeintrachtigen.

(2) Zusétzlich gelten fir Werbeanlagen in den nach-
stehend benannten Zonen folgende Regelungen:

1. An Baudenkmalern im Sinne des Art. 1 Abs. 1
DSchG und in denkmalrechtlichen Ensembles
nach Art. 1 Abs. 3 DSchG sind — aul3er in dem in
der Karte 1 blau markierten Bereich Farberstralie
und Breite Gasse — unzuléssig (Zone A):

a) bedruckte Transparente, Planen, Folien, Texti-
lien oder Netze -auRer Markisen- an Gebau-
den,

b) Werbeanlagen, die die architektonischen Glie-
derungen eines Gebaudes Uberdecken,

c) Fenster- und Schaufensterbeklebungen mit ei-
nem Beklebungsanteil tber 50 v. H. der Fens-
terflache,

d) bedruckte oder beklebte Platten an Gebauden,

e) einfache hinterleuchtete Kasten an baulichen
Anlagen mit einer GréRRe Uber 1,00 m?,

f) Werbeanlagen, die oberhalb des Bristungsbe-
reiches des 1. Obergeschosses angebracht
werden,

g) Werbeanlagen oberhalb einer Héhe von Uber
5,00 m Uber natirlichem Gelande im Mittel bei
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Geschosshoéhen tber 3,50 m oder in der Fas-
sade nicht ablesbarer Geschossigkeit,

h) Fahnenmasten mit einer Héhe iber 5,00 m,

i) Pylone mit einer H6he Uber 3,00 m,

k) Licht- und Projektionswerbung,

)  Werbeanlagen an Verteiler- und Schaltkasten,

m) Werbeanlagen an Bauzaunen oder Baugeris-
ten in den StraRen Kdonigstrale, Karolinen-
stralle, Kornmarkt, Hauptmarkt, Burgstralie,
Bergstrale, Albrecht-Durer-Platz, Am Olberg
und Ludwigsplatz; dieses Verbot gilt nicht fur
Werbung am Ort der Leistung,

n) Werbeanlagen mit Fremdwerbung

aa) an Bauzaunen, die mehr als 10 v. H. der
Ansichtsflache des Bauzaunes be-
decken,

bb) an Baugeristen, wenn nicht die Verhdl-
lung des Gerustes vollstandig ein Abbild
der bestehenden oder geplanten Bau-
maflnahme (Fassade) zeigt und die im
Abbild enthaltene Werbung mehr als
10 v. H. der Gesamtflache der jeweiligen
Fassadenseite einnimmt;

in der FuRgangerzone in der Altstadt im Bereich
FarberstralBe und Breite Gasse (Karte 1, blaue
Eintragung) sowie in der Siidstadt im Bereich um
den AufsefRplatz und die WolckernstraRe (Karte 3,
blaue Eintragung) sind unzulassig (Zone B):

a) bedruckte Transparente, Planen, Folien, Texti-
lien oder Netze -auBer Markisen- an Gebau-
den,

b) Werbeanlagen, die die architektonischen Glie-
derungen eines Gebéaudes Uberdecken,

c) Fenster- und Schaufensterbeklebungen mit ei-
nem Beklebungsanteil uber 50 v. H. der Fens-
terflache,

d) bedruckte oder beklebte Platten mit einer Gro-
Re Uber 1,00 m2 an Gebauden,

e) einfache hinterleuchtete Kasten an baulichen
Anlagen mit einer GroR3e Uber 2,00 m?; dieses
Verbot gilt nicht fur Nasentransparente mit ei-
ner Ausladung von maximal einem Meter und
einer Ansichtsflache nicht Giber 5,00 mz2,

f) Werbeanlagen, die oberhalb des Bristungsbe-
reiches des 2. Obergeschosses angebracht
werden,

g) Werbeanlagen oberhalb einer Héhe von tber
8,00 m Uber natirlichem Gelande im Mittel bei
Geschosshohen lber 3,50 m oder in der Fas-
sade nicht ablesbarer Geschossigkeit,

h) Fahnenmasten mit einer Hohe tUber 5,00 m,
i) Pylone mit einer H6he Uber 3,00 m,
k) Licht- und Projektionswerbung,

[) Werbeanlagen an Verteiler- und Schaltkasten,

m) Werbeanlagen mit Fremdwerbung

aa) an Bauzdunen, die mehr als 10 v. H. der
Ansichtsflaiche des Bauzaunes be-
decken,

bb) an Baugeristen, wenn nicht die Verhiil-
lung des Gerustes vollstandig ein Abbild
der bestehenden oder geplanten Bau-
malnahme (Fassade) zeigt und die im
Abbild enthaltene Werbung mehr als
10 v. H. der Gesamtflache der jeweiligen
Fassadenseite einnimmt;

auf den Grof3stadtplatzen Am Plarrer (Karte 1, ro-
te Eintragung), Willy-Brandt-Platz und Rathenau-
platz (Karte 2, rote Eintragungen), Bahnhofsplatz
und Nelson-Mandela-Platz (Karte 3, rote Eintra-
gungen) sind unzuléssig (Zone C):

a) bedruckte Transparente, Planen, Folien, Texti-
lien oder Netze -auRer Markisen- an Gebau-
den,

b) Werbeanlagen, die die architektonischen Glie-
derungen eines Gebaudes Uberdecken,

c) Fenster- und Schaufensterbeklebungen mit ei-
nem Beklebungsanteil tber 50 v. H. der Fens-
terflache,

d) bedruckte oder beklebte Platten mit einer Gro-
3e Uber 1,00 m? an Gebéuden,

e) einfache hinterleuchtete Késten an baulichen
Anlagen mit einer GroRe Uber 2,00 m?; dieses
Verbot gilt nicht fur Nasentransparente mit ei-
ner Ausladung von maximal einem Meter und
einer Ansichtsflache nicht iber 5,00 m2,

f) Fahnenmasten mit einer Héhe Gber 5,00 m,
g) Pylone mit einer Héhe tber 3,00 m,

h) Licht- und Projektionswerbung,

i)  Werbeanlagen mit Fremdwerbung

aa) an Bauzadunen, die mehr als 25 v. H. der
Ansichtsflaiche des Bauzaunes be-
decken,

bb) an Baugeristen, wenn nicht die Verhiil-
lung des Gerlistes vollstandig ein Abbild
der bestehenden oder geplanten Bau-
malnahme (Fassade) zeigt und die im
Abbild enthaltene Werbung mehr als
25v. H. der Gesamtflache der jeweiligen
Fassadenseite einnimmt;

in Gebieten, die vorwiegend durch Wohn-, Biro-
und Einzelhandelsnutzungen gepragt sind, sind
unzulassig (Zone D):

a) bedruckte Transparente, Planen, Folien, Texti-
lien oder Netze -aul3er Markisen- an Gebau-
den,

b) Werbeanlagen, die die architektonischen Glie-
derungen eines Gebaudes Uberdecken,
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c) Fenster- und Schaufensterbeklebungen mit ei-
nem Beklebungsanteil tber 50 v. H. der Fens-
terflache,

d) bedruckte oder beklebte Platten mit einer Gro-
Re Uber 2,00 m2 an Gebauden,

e) einfache hinterleuchtete Kasten an baulichen
Anlagen mit einer GroRe tber 2,00 mz,

f) Werbeanlagen, die oberhalb des Brustungsbe-
reiches des 1. Obergeschosses angebracht
werden,

g) Werbeanlagen oberhalb einer Hohe von Uber
5,00 m Uber natlrlichem Gelande im Mittel bei
Geschosshdhen iber 3,50 m oder in der Fas-
sade nicht ablesbarer Geschossigkeit,

h) Fahnenmasten mit einer Héhe Uber 6,00 m,
i) Pylone mit einer H6he Uber 5,00 m,

k) Licht- und Projektionswerbung,

I) Werbeanlagen mit Fremdwerbung

aa) an Bauzaunen, die mehr als 25 v. H. der
Ansichtsflache des Bauzaunes be-
decken,

bb) an Baugeristen, wenn nicht die Verhil-
lung des Gerustes vollstandig ein Abbild
der bestehenden oder geplanten Bau-
maflnahme (Fassade) zeigt und die im
Abbild enthaltene Werbung mehr als
25 v. H. der Gesamtflache der jeweiligen
Fassadenseite einnimmt;

in vorwiegend gewerblich gepragten Gebieten und
in den Uberwiegend gewerblich gepragten Berei-
chen gemischt genutzter Gebiete (Zone E) sind
bedruckte Transparente, Planen, Folien, Textilien
oder Netze -aulBer Markisen- mit einer Flache
Uber 2,00 m?2 an Geb&duden unzuléssig; weiterhin
unzulassig sind Fahnenmasten und Pylone mit ei-
ner Héhe tber 7,00 m;

an ortshildpréagenden Brucken (Zone F) sind unzu-
lassig:

a) bedruckte Transparente, Planen, Folien, Texti-
lien oder Netze,

b) bedruckte oder beklebte Platten,
¢) Licht- und Projektionswerbung.

Ortsbildpréagende Briicken sind:

die Straen- und FuR-/Radwegebriicken:
Frankenschnellweg lber die Stidwesttangente,
HafenstralRe Uber die Slidwesttangente,
HafenstraBe und Finkenbrunn Gber den Fran-
kenschnellweg,
Heistersteg, Jansenbriicke,
Karl-Schonleben-Straf3e und Wettersteinstralle
Uber die Otto-Barnreuther-Strafle,
Leiblsteg,
Otto-Brenner-Briicke, Reutleser StralRe tiber
die B4 (Erlanger Stral3e),
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Saarbruckener Stral3e und Minchener Strae
Uber die Stidwesttangente,
Sandreuthstrale tUiber den Frankenschnellweg,

die U-Bahn-Zufuhrungen uber die Otto-
Béarnreuther-Strafl3e und die U-Bahnbriicke im Zu-
ge der Further Stral3e sowie

die Bahnbriicken
Allersberger Unterfuihrung,
Celtistunnel,
Marientunnel,
Steinblhler Tunnel,

und die Bahnbriicken uber:
die StraRe An den Rampen,
die AuRere Bayreuther StralRe,
die Cheruskerstral3e (nahe der Altdorfer Stra-
Be),
die DianastralRe am Ubergang zur
Minervastralle,
die Dr.-Gustav-Heinemann-Stral3e (am
Wéhrder See),
die Dirrenhofstral3e (zwischen Bahnhofstralle
und Burgerstral3e),
die Erlanger Straf3e,
den Frankenschnellweg,
die Further StraRe,
die Gebersdorfer Stral3e (nahe der Wdornitzer
StralRe),
die Gleiwitzer Straf3e,
die Jitzhak-Rabin-StraRe,
die Julius-LoRBmann-StralRe (nahe der StralRe
Rangierbahnhof-Ausfahrbahnhof),
die Léwenberger Stral3e,
die Minchener Stral3e (nahe Robert-Schedl-
Weg),
die NopitschstralRe,
den Nordring (am ehemaligen Nordbahnhof),
die Otto-Barnreuther Strale,
die Regensburger Stral3e,
die Rothenburger StraRe (nahe der Stralle
Frankenschnellweg),
die Schmausenbuckstralle,
die Schnieglinger Stral3e (nahe dem israeliti-
schen Friedhof),
die Schwabacher Straf3e (Bahnlinie Nirnberg-
Farth),
die Schweinauer Hauptstral3e zur Schwaba-
cher Stralie,
die Sudwesttangente (nahe der Schleuse
Nurnberg und nahe der ZedernstralRe)
und Uber die Zerzabelshofstrale (an Bahnhof
GleiRhammer und Ringbahn).
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(3) Fur Gewerbe- und Industriegebiete ohne Wohn-
und Handelsnutzungen sowie an Hafen, Flughafen und
Messe als Gebiete mit eigenstandigem Ortsbild gelten
die Verbote nach Abs. 2 nicht.

§3

Karten

Die in 8 2 Abs. 2 genannten Karten 1 bis 3 der Bauord-
nungsbehdrde vom 15.06.2012 (MaRstab 1:5.000) sind
Bestandteil dieser Satzung. Die Begrenzungslinien um
die farbig markierten Flachen sind maRgebend fiir die
Festlegung der Zonen nach § 2 Abs. 2. Als Grenze gilt
jeweils die Innenkante der Begrenzungslinie.

84

Ausnahmen

Ausnahmsweise kdnnen zugelassen werden:

1. Werbeanlagen am Ort der Leistung an Geb&uden
auch abweichend von § 2, wobei sich die Werbe-
anlage an die Gestaltung des Gebaudes und des
baulichen Umfelds anpassen muss;

2. Brandwandbemalungen mit groRflachiger Wer-
bung mit einem Motivanteil von maximal 30 v. H.
der Giebelflache. Der Schriftanteil am Motiv darf
30 v. H. nicht Uberschreiten;

3. Firmenembleme und Warenzeichen in Abhé&ngig-
keit der Gliederung der Fassade;

4. Werbeanlagen, die der Bewerbung einer bauli-
chen Anlage am Ort der Entstehung dieser bauli-
chen Anlage dienen (Bauwerbetafeln) mit einer
Gesamthohe von maximal 5,50 m und einer An-
sichtsflache bis zu 3,00 m x 4,00 m und einer
Standdauer von bis zu einem Jahr.

§5

Abweichungen

Abweichungen von den Vorschriften dieser Satzung
kénnen unter den Voraussetzungen des Art. 63 BayBO
zugelassen werden.

86

Ordnungswidrigkeiten

Nach Art. 79 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1 BayBO kann mit Geld-
buRe bis zu funfhunderttausend Euro belegt werden,
wer vorsétzlich oder fahrlassig eine nach § 2 unzulassi-
ge Werbeanlage errichtet.

§7

Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntma-
chung* im Amtsblatt in Kraft.

* Tag der Bekanntmachung: 15.04.2009
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